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El Manual de Identidad Corporativa de Tipograma
define los lineamientos graficos y conceptuales que
garantizan una identidad visual coherente y
alineada con los valores de la marca.

Su propdsito es asegurar la correcta aplicaciéon del
logotipo, colores, tipografia y demds elementos en
todos los materiales de comunicacion,

manteniendo una imagen consistente y profesional.

Como referencia esencial, este documento debe
guiar todas las aplicaciones de la identidad visual,
fortaleciendo su posicionamiento y asegurando
uniformidad en la comunicacion.
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TIPOGRAMA

1. LA MARCA

El logosimbolo, la tipografia y los colores de Tipograma
no deben modificarse. Este manual es una referencia
obligatoria para asegurar la coherencia y permanencia
de su identidad visual. A continuacion, se detallan sus
elementos:

1. SIMBOLOS
El primer simbolo es un recuadro rojo con la letra 'T" en

blanco, inspirado en las mayusculas capitulares y sellos
tradicionales.

o
El segundo simbolo es el divisor vertical entre "Tipo"y
1 O I a I I l a ‘Grama’, inspirado en el cursor del computador,
simbolizando la unién entre tradicion y digitalidad. Su

grosor, altura y color deben conservarse sin
modificaciones.

El tercer simbolo es el recuadro negro del fondo,
inspirado en las maquinas de escribir cldsicas, evocando
la elegancia y solidez de la tipografia impresa.

2.LOGOTIPO

La tipografia es el segundo elemento del logosimbolo y
no puede usarse de manera independiente. Su
alineacion, distribucién y color deben permanecer
inalterables.
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2. CONSTRUCCION Y APLICACION

8X

TIPOGRAMA

Para garantizar una reproduccion precisa en cual-
quier contexto, se ha disenado una reticula que
facilita el manejo proporcional.

La reticula debe estar justificada con la altura del

o T ipo/Gram

logosimbolo.

d
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MODULACION

El logosimbolo de Tipograma se estructura dentro
de una superficie modular con proporciones de
8x1.9.

Para garantizar una escala precisa en cualquier
soporte y tamano, se utiliza el valor X" como unidad
de medida, asegurando asi la correcta proporcion
de la marca.

:



2. CONSTRUCCION Y APLICACION

2X

3cm

RN T ipo|Grama
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AREA DE PROTECCION

Se ha establecido un drea de proteccion en torno al
logosimbolo. Esta drea deberd estar exenta de
elementos graficos que interfieran en su percepcion
y lectura.

La construcciéon del area de respeto queda
determinada por la medida “X" y siempre que sed
posible, es preferible aumentar al méximo este
espacio separando el logotipo del resto de
elementos de la pieza (textos e imagenes).

TAMANO MINIMO

El logosimbolo puede ajustarse a cualquier tamano,
siempre que se mantengan sus proporciones.

El tamano minimo al que puede ser reducido es de
3cmx18cm.
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3. FILOSOFIA DE LA ENTIDAD

T ipo|Grama
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Tipograma es una empresa editorial dedicada a la
creacion, publicacion y difusion de contenido litera-
rio y cultural.

Su esencia radica en la pasién por la palabra escri-
ta y el diseno tipogrdfico, fusionando la tradicion de
la imprenta con la innovacion digital.

Buscamos que cada publicacidon sea una experien-
cia estética y funcional, respetando la riqueza de la
tipografia como elemento fundamental de la
comunicacion.
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4. COLOR

T ipo/Grama
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La paleta cromdatica de Tipograma estd disenada
para reflejar la tradicion editorial y la elegancia de
la tipografia impresa.

Los colores del logosimbolo deben mantenerse sin
alteraciones, respetando sus valores en CMYK para
impresos y en RGB para medios digitales, asi como
su distribucion entre los elementos, segln se indica
a continuacion.
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4. COLOR

CMYK: C/23 M/100 Y/100 K/20 CMYK: C/21M/43 Y[78 K/9 CMYK: C/91 M/79 Y/62 K[97 CMYK:C/0 M/0Y/0K/O
RGB: R/139 G/26 B/17 RGB: R/181 G/142 B/76 RGB: R/0 G/0B/0 RGB: R/255 G/255 B/255
#8BIATl #B58E4C #000000 HFFFFFF
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4. APLICACIONES CROMATICAS
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4. APLICACIONES CROMATICAS

LOGOSIMBOLO EN ESCALA DE GRISES

A continuacion, se indica el porcentaje de escala de
grises aplicable al logosimbolo cuando se utiliza en
esta modalidad. Esta posibilidad es valida si el disefio

o
. lp () ‘ G ral Il a lo exige o i lor pieza es en blanco y negro.

POSITIVO/NEGATIVO

Estas dos opciones del logosimbolo se utilizan cuando
va a ser aplicado en una tonalidad Unica de color,
como un sello, ya sea negro, blanco o cualquier tinta
dentro de las gamas permitidas, sin tramas.

3 . CMYK: C/0 M/0 Y/0OK/[77
Blipo/Gramal [T O E o250/ s

IMPORTANTE
La version en escala de grises debe utilizarse como se
presenta en este manual.

NEGATIVO POSITIVO
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5. TIPOGRAFIA

Seizieme Regular

! Poppins Family
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La tipografia utilizada en el logotipo y en la identidad
visual de Tipograma es clave para reforzar su
personalidad. Se emplean fuentes con un diseno clasico
pero con un toque contempordneo, asegurando una
lectura 6ptima y una estética alineada con la filosofia
de la marca.

1. TIPOGRAFIA PRIMARIA

La tipografia principal del logotipo, Seizieme Regular,
transmite elegancia y tradicion, evocando la estética
clasica de los manuscritos y reforzando la autenticidad
de la marca. Su uso es inalterable, asegurando
coherencia y reconocimiento visual.

2. TIPOGRAFIA SECUNDARIA

La tipografia complementaria de Tipograma es la familia
Poppins, utilizada en todas sus versiones para aportar
versatilidad y coherencia a la comunicacion visual.
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6. USOS NO CORRECTOS

1. Logosimbolo en colores diferentes a los de la marca. 2. Cambiar las proporciones de los simbolos.

| ipoi€rama

3. Cambiar la tipografia de la marca. 4. Alterar o eliminar el recuadro rojo que enmarca la T

T ipo|®@rama

MANUAL DE CORPORATIVA 10



TIPOGRAMA

7. USOS ADICIONALES PERMITIDOS

IRER RN IN AN

LR

1l

Uso individual del simbolo
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8. ALGUNAS APLICACIONES

e g
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8. ALGUNAS APLICACIONES
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